
I huvudet på en copywriter



A B C D E F 
G H I J K L M 
N O P Q R S T U 
V W X Y Z Å Ä Ö



Att skriva är att tänka!



Behöver världen din text?



Vad vill du berätta?
/

Vad vill mottagaren veta?





Vem skriver du till?



Vad ska läsaren veta, 
tycka/känna, göra?



Hjärnan vill ha roligt!



Hitta perspektivet!







Jämlikhetswok
med 
kvoterade
grönsaker:
Det är med en wok som med allt annat
– de ska helst innehålla lite av varje
för att smaka bra. Ensidighet gör sig
inte oavsett om det gäller ministrars
och näringslivstopparnas könstillhö-

righet eller söndersaltad potatis. 
Den här snabba och smala woken för
ett sällskap på 10 personer, av blan-
dad könstillhörighet gör livet lite mer
spännande att leva.

10 personer:

1,3 kg färsk bog, tändsticksstrimlat

600 g blomkålsbuketter

2 gröna paprikor, grovt tärnade

2 rödlökar, i tunna klyftor

0,5 dl olja

2 vitlöksklyftor, finhackade

1 msk sambal oelek

0,75 dl oyster sås

2 msk fisksås

4 stjälkar citrongräs, tunt skivade

färsk koriander, grovhackat

Woka kött och grönsaker i olja. 
Tillsätt resten av ingredienserna. 
Garnera med koriander. 
Servera med sweet chili sås och ris. www.meatinfo.com

Tel: 08-725 82 50



Hitta rätt i samspelet mellan 
bild och text



Pelle metar



Sommarlovsaktiviteter 2013



Varje år drunknar 10 barn 



Tredje språket





Men hur får man då bra idéer?







Idéautomaten:
1. Formulera problemet
2. Skicka ned det i det  

undermedvetna
3. Vänta!





Skaparen:
Idé, intuition, associationer,  

infall, retoriska figurer,  
retorik, formuleringar,  

tonalitet etc



Redaktören:
Stavning, meningsbyggnad, 
rytm, förståelse, ordval,  

grammatik etc



10 skrivtips:



1. Gör ämnet till ditt



2. Skriv till en människa



3. Det blir lika roligt att läsa 
din text som du har när du 

skriver den.



4. Var börjar texten?



5. Använd ett aktivt språk



6. Undvik ”skrytfenor”



8. Håll koll på  
informationstätheten



9. Gör egna liknelser  
och metaforer



10. Som du skriver får  
du gensvar!
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Överdrivet vårdande
Skrämselpropaganda
Undervärderar mottagaren
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Naiva beskrivningar av fördelar
Skryt och bristande inlevelse i mottagaren 
Övervärderar mottagarens intresse
Kan även vara vädjande och  inta 
en offerroll (stackars oss) 
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TACK!
Kontakta mig om du har frågor 

eller vill veta mer på  
ylva.bjornstrom@telia.com


